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WIE bereits in den vergangenen Jahren
wurde der Wirtschaftstag 2004 auch in
diesem Jahr vom Vorstandsvorsitzen-
den des Deutsch-Japanischen Wirt-
schaftskreises, Dr. Ruprecht Vondran,
moderiert. Er fUhrte kurz in die Thematik
ein und stellte drei Themenkreise in den
Mittelpunkt der Veranstaltung: 1. Neubele-
bung des Japan- und des Deutschland-
image und Verbesserung der gegenseiti-
gen Wahrnehmung, 2. Unverwechselbar-
keit von Produkten mittels Design und
Image und 3. Wechselwirkung von De-
sign- und Imagestrategien.

GENERALKONSUL Dr. Takahiro Shinyo
begrifite die Gaste zunachst mit einem
Dank an die Redner und Veranstalter. Er
konstatierte die Notwendigkeit, sich auf
nationaler Ebene darum zu bemiuhen, die
Attraktivitdt des eigenen Landes zu
steigern. Dies sei insbesondere vor dem
Hintergrund, dass sich das Interesse Ja-
pans und Deutschlands flireinander in
letzter Zeit abgeschwacht hat, von grof3er
Dringlichkeit. In diesem Zusammenhang
wies er auf das Deutschlandjahr in Japan
2005/2006 und die EXPO in Aichi 2005
hin. Es gelte, diese beiden Events zu nut-
zen, um das Interesse flireinander wieder
zu intensivieren und dariber hinaus ein
neues ,cooles“ Deutschland- und Japan-
image hervorzubringen. Hier sollen zwei
kirzlich ins Leben gerufene weltweite
Kampagnen der Japanischen Regierung
zusatzlich helfen. Zum einen ist eine ge-
zielte Férderung von auslandischen Inves-
titionen in Japan vorgesehen, zum ande-
ren zielt eine Tourismuskampagne darauf
ab, mehr Japanreisende zu gewinnen.
,pDoch solange das Bild von und das In-
teresse an Japan nicht verbessert werden
kann, ist auch nicht auf eine erhohte In-
vestitions- und Reisetétigkeit aus dem
Ausland zu hoffen®, so die Quintessenz
des Generalkonsuls.

PROFESSOR Dr. Peter Zec, Geschiftsfiih-
render Vorstand des Design Zentrums
NRW, erlauterte eindrucksvoll die unter-
schiedliche Herangehensweise Japans
und Deutschlands an die Themen ,Design
und Image®“. In einer allgemeinen Einfiih-
rung zum Thema erklarte er die Wechsel-
wirkungen der Design bestimmenden

Liebe JF-Leserinnen und -Leser,

zum dritten Mal in Folge hat am 7. Juni der Wirtschaftstag als ein Pfeiler des
w~Japan-Tags Disseldorf/NRW* stattgefunden. Rund 320 Teilnehmer waren in der
Rheinterrasse zu Gast, um Fachvortrdge zum Thema ,Japanese Cool and
German Cool — Neue Design- und Imagestrategien in Japan und Deutschland*“
zu héren. Die Beitrdge schérften das gegenseitige Bewusstsein flir neue Produkt-
und Imagestrategien und zeigten die Notwendigkeit auf, ein neues Image von
Japan und Deutschland zu gewinnen. Die Vortrdge stie3en auf groBen Anklang, und
im Anschluss folgte eine lebhafte Diskussion mit den Podiumsgésten. Selbst Wirt-
schafts- und Arbeitsminister Schartau stand trotz seines engen Terminkalenders
wider Erwarten fiir Fragen aus dem Publikum zur Verfiigung.

Einen konkreten Eindruck zum Produktdesign der vertretenen Unternehmen gaben
Informationsstdnde am Rande der Veranstaltung. Zusétzlich présentierte sich das
Designzentrum NRW. Die Préfektur Aichi informierte an einem eigenen Stand (iber
die EXPO 2005, und das Auswértige Amt gab Informationen zu ,Deutschland in
Japan 2005/2006*.

Im Folgenden mébchten wir in einer kurzen Zusammenfassung (lber die
Veranstaltung berichten.
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Markt. Wahrend Coca Cola hierzulande
einer der bekanntesten Softdrinks ist,
konkurriert das Produkt in Japan mit ins-
gesamt 1000 Softdrinks und wird weit-
aus weniger nachgefragt. Aufgrund des-
sen ist die Werbekampagne fir den ja-
panischen Markt vollig anders ausgefal-
len als fur den deutschen Markt.

Saulen ,form“, ,function“, ,emotion“ und
.,communication“. Ergadnzt werden sie
durch entscheidbare und unentscheidbare
Fragen. Diese Faktoren bestimmen das
Design sowohl in Japan als auch in
Deutschland. Die Unterschiede zwischen
deutschem und japanischem Design wer-
den durch anderweitige Parameter her-
vorgerufen. Als exemplarisch fiir deut-
sches Design flihrte Professor Zec unter
anderem die Fernseher der Firma Loewe
mit ihrer puristischen, klaren Ausfiihrung
an. Im Gegensatz dazu ist japanisches
Design verspielter. Ein anschauliches Bei-
spiel seien die ,Tamagochi®, ein Produkt,
das deutsche Designer nicht einmal in der
Idee, geschweige denn in der Ausfiihrung
hatten denken kénnen, so die Ansicht des
Redners. Ein ausschlaggebender Faktor
fir japanisches Design ist die Begeiste-
rung der Japaner fir technische Neuerun-
gen. In Japan ist Design eng mit
Innovation verbunden. Dieser Denkansatz
ist in Deutschland weniger ausgepragt.

DAMIT sich deutsche Unternehmen im
Rahmen von ,Deutschland in Japan
2005/2006° erfolgreich in Japan prasen-
tieren kénnen, hat Dentsu zunéchst eine
Analyse des in Japan vorherrschenden
Deutschlandimages vorgenommen.
Demnach steht Deutschland in der At-
traktivitatsskala hinter Frankreich und
Italien. ,FleiBig“, ,konsequent®, ,her-
vorragend® und ,fihrend in der in-
dustriellen Technologie®, so lauten die
Attribute, die man mit Deutschland in
Verbindung bringt. Begriffe wie
»,modisch®, ,locker und ,Spafl} haben®
fehlen im Vergleich zu anderen Landern
vollig. Im Bewusstsein der jungen Gene-
ration ist Deutschland nur mangelhaft
vertreten. Eine erfolgreiche Prasentati-
on sollte sich an diesen Ergebnissen ori-
entieren und darauf abzielen, das
Deutschlandimage neu zu positionieren.
Dabei ist insbesondere die junge Gene-
ration durch entsprechende Kommuni-
kationsstrategien anzusprechen.

Tsutomu Nishimura, Reprasentant der
japanischen Werbeagentur Dentsu in
Diisseldorf, gab aufschlussreiche Einbli-
cke in erfolgreiche Kommunikationsstrate-
gien fur deutsche Unternehmen in Japan
und erodrterte Chancen und Mdglichkeiten
einer Prasentation im Rahmen von
,Deutschland in Japan 2005/2006“. Um in
Japan erfolgreich zu kommunizieren, ist
es wichtig, den japanischen Verbraucher-
markt mit seinen Spezifika genau zu ken-
nen und zu berlcksichtigen, dass sich
das Verbraucherverhalten selbst bei inter-
national konsumierten Produkten haufig
von dem westlicher Lander unterscheidet.
Diesen Unterschied erorterte Herr Nishi-
mura eindrucksvoll am Beispiel einer
Coca Cola-Werbung fiir den japanischen
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ERFOLGREICHE Produkt- und Image-
strategien fiir japanische Unternehmen
auf dem deutschen Markt prasentierte
Uli Veigel in seiner Funktion als CEO
Advertising Agencies & Marketing
Service Agencies der Werbeagentur
Grey Germany. An den Anfang seiner
Prasentation stellte er die Frage, ,worin
die Geheimnisse dafir liegen, [...] dass
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aus Deutschland ein Land des
Lachelns wurde. Als einen we-
sentlichen Faktor bewertet er die lang-
fristig aufgebauten und gepflegten his-
torischen Wurzeln zwischen Deutsch-
land und Japan. Deutschland hat aber
nicht nur von der wirtschaftlichen An-
siedlung Japans profitiert, sondern
auch von der Internationalisierung des
japanischen Lebensstils. Als ein Bei-
spiel nennt Herr Veigel Sushi, das be-
reits den Status einer ,Global
Brand/Global Language® wie die Mar-
ke Coca Cola erreicht hat. Gleichzeitig
verkorpert Sushi die verankerten Ja-
pan-Bilder wie Tradition, Lebensart,
Asthetik und Purismus. Genau diese
Merkmale sind fir eine erfolgreiche
Kommunikation des Produktes aufzu-
nehmen, um durch die Einzigartigkeit
und Neuartigkeit des Produkts neue
Wants“ zu schaffen. Eine weitere
erfolgreiche Kommunikation besteht
darin, Innovation zu unterstreichen.
Dieses Konzept wird erfolgreich von
Sony verfolgt. Durch komplett neue
Produktkategorien werden immer neue
~WVants® kreiert, wodurch es gelingt, zu
einem starken, internationalen Markt-
gestalter zu werden. Eine dritte Strate-
gie besteht in permanenten Produkt-
verbesserungen, so wie sie beispiels-
weise von Fuji erfolgreich umgesetzt
werden. Diese Strategien kdnnen je-
doch nur dann erfolgreich sein, wenn
sie eine klare Vision verfolgen, ,die
sich zur Verknupfung von ferndstlicher
Kultur, Lebensstil, Innovationsgeist
und fortschrittlicher Technologie be-
kennt und den Mythos Japan quasi
zum Markenkern erhebt, so die
Schlussfolgerung von Herrn Veigl.

HARUHISA Inuzuka, Direktor der
Prafektur Aichi in Europa, gab einen
Ausblick auf die EXPO 2005. Die Pra-
fektur Aichi liegt in Zentraljapan und
weist eine Bevdlkerungszahl von rund
7 Millionen auf. Sie gehért zu den in-
dustriellen Regionen Japans und ist fir
ihre Autoindustrie bekannt. Das The-
ma der EXPO 2005 lautet ,Die Weis-

heit der A >

Natur®.

Mit Blick & h EXPO
auf  die § 2005 AICHI
Natur und JAPAN

die aus - &= -

ihr erwachsenden Ld&sungsansétze

sollen Umwelt-, Erndhrungs- und Be-
volkerungsfragen beleuchtet und Ein-
blicke in Lebensstile des 21. Jahrhun-
derts gegeben werden. Die Umset-
zung der EXPO ist an ihrem Thema
orientiert. So ist das Ausstellungsge-
lande aus Umweltschutzgriinden na-
hezu komplett mit o&ffentlichen Ver-
kehrsmitteln zu erreichen. Auf dem
Gelande selbst stehen automatisch
gesteuerte Schienenfahrzeuge (Intel-
ligent Transportation System) zur Ver-
fugung. Alternative Energien und neu-
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este Recyclingtechnologien stellen eine
umweltfreundliche Versorgung wahrend der
EXPO sicher. Das 173 Hektar grofe Gelan-
de ist als Park konzipiert, der nach der EX-
PO weiterhin als solcher genutzt werden
kann. Gegenwartig sind Teilnehmer aus
125 Landern und 8 internationale Organisa-
tionen angemeldet. Es werden 15 Millionen
Besucher erwartet.

,»DEUTSCHLAND in Japan 2005/2006 -
NRW ist dabei“, so stellte Staatsekretarin
Professor Dr. Miriam Meckel die Teilnah-
me Nordrhein Westfalens am Deutschland-
jahr in Japan vor. Mit dem Ziel, ein neues
Deutschland zu zeigen, sind unter Schirm-

herrschaft des Bundes-
prasidenten und S.K.H. 2 O O 5
2006

Prinz Naruhito fur 2005
und 2006 kulturelle, wis-
senschaftliche, technolo-| [REjasshtand
gische und wirtschaftliche Qacis8irs
Veranstaltungen in ganz

Japan geplant. Inhaltlich
sollen sie an die Starken 6_

des traditionell positiven
Deutschlandbildes in Ja-
pan anknupfen und be-
stehende Image-Defizite insbesondere in
den Bereichen Lifestyle, Musik und Mode
ausgleichen. Deutschland soll sich als ein
junges, modernes, innovatives und weltof-
fenes Land prasentieren und sich damit
langfristig im japanischen Bewusstsein neu
verankern und neue junge Zielgruppen
erschlieBen. Diesen Zielen misst Frau Pro-
fessor Meckel héchste Prioritdt zu. Denn
die von ihr zitierten Kommentare aus der
Presse zeigen, dass die japanisch-deut-
schen Beziehungen in letzter Zeit an Fahrt
verloren haben.

MINISTER Schartau begriiRte die Teilneh-
mer des Wirtschaftstages nach der Kaffee-
pause zum zweiten Teil der Veranstaltung.
Er unterstrich, dass sich das Image NRWs
schon langst vom Montanland zum moder-
nen, dienstleistungsorientierten Industrie-
standort verschoben hat. Doch noch immer
stoRt man auf Menschen, die in NRW nach
wie vor den Standort von Kohle und Stahl
sehen. Hier zeigt sich einerseits, welche
Bedeutung dem Image zukommt, und an-
dererseits, wie schwer es zu verandern ist.
Japan hat sein Image in Deutschland be-
reits drastisch erneuert, so der Minister. A-
nime und Manga sind in aller Munde und
bei der Jugend nicht mehr wegzudenken.
Andersherum ist deutscher moderner Zeit-
geist in Japan kaum bekannt, und hier gibt
es erheblichen Nachholbedarf. Das Anse-
hen Deutschlands in Japan wird in erster
Linie von seiner Technologie, seinen wirt-
schaftlichen Leistungen und seiner For-
schung gepragt. Als zentrale Eigenschaf-
ten der Deutschen gelten Flei3, Seriositat
und Stetigkeit, keine Spur aber von
,Coolness“. Hinzu kommt, dass sich die
engen deutsch-japanischen Beziehungen in
letzter Zeit abgeschwacht haben und der
personliche Informationsgrad tber Deutsch-
land bei vielen Japanern nach eigenem
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Bekunden Licken aufweist. Damit ver-
bunden ist andererseits der Wunsch,
mehr Uber Deutschland zu erfahren. So-
mit fordert Minister Schartau mit dem Zi-
tat ,Imagepflege ist keine Lackpflege,
kein Aufpolieren von Oberflaichenglanz,
sondern eine Frage der Qualitat der gan-
zen Konstruktion®, etwas fir die Wahr-
nehmung Deutschlands in Japan zu tun.

WELCHEN Weg die Firma Yakult geht, um
der Wahrnehmung ihres Produktes auf
dem deutschen Markt Wirkung zu verlei-
hen, schilderte Volker Baltes, der Ge-
schaftsfiihrer der Yakult Deutschland
GmbH. Dass es sich hier um einen ganz
eigenen Weg handelt, zeigt bereits der
Titel seines Beitrags: ,Der Yakult-Weg -
oder eine japanische lkone lokal insze-
niert.” Yakult startete 1992 mit der Biro-
erdffnung in den Niederlanden sein Euro-
pa-Geschaft. 1995 wurde die deutsche
Niederlassung mit Sitz in Neuss gegriin-
det. Yakult ist ein probiotisches Produkt
und enthalt garantiert Gber 6,5 Mrd. Lac-
tobacilla casei Shirota. Es verflgt welt-
weit Uber ein einheitliches Design, bedarf
aber einer ,lokalen Adaption, ohne sich
selbst untreu zu werden®, so schildert
Geschéftsfihrer Herr Baltes aus dem bis-
herigen Erfahrungsrickblick. Yakult soll
als Gesundheitsgetrank Wirkung erzielen
und basiert als Marke auf den Attributen
asiatisch, einfach, asketisch, sanft, aber
kraftvoll, intelligent, wissenschaftlich, ja-
panischer Herkunft, nicht alt, aber traditi-
onell. Diese Attribute werden in der Ver-
marktung aufgenommen, um durch ge-
zielte MalBnahmen die Markenaktualitat,
die Markenstarke und die Kauferreichwei-
te auszubauen

ANDREAS Enslin, Leiter des Grohe De-
sign Centers, prasentierte als letzter
Redner die Vorstellungen der Grohe AG
zur Frage des firmeneigenen Produktde-
signs und Imagestrategien in Japan. An
den Anfang seiner Prasentation stellte er
Aufnahmen von Badezimmern aus den
USA, Europa, Arabien und Japan. Dabei
wurden geringe Unterschiede im Nutzen,
doch gewichtige in der Benutzung deut-
lich. Genau hier liegt die Herausforde-
rung an das Design und damit auch an
die angebotenen Formen. Fir die Indust-
rienationen sind sie weltweit vergleichbar
geworden. Deshalb lautet der Anspruch
an ein weltweit gliltiges Design, universell
und kulturibergreifend verwendbar zu
sein. ,Design muss als Prozess verstan-
den werden, der zu ganzheitlichen L6-
sungen fuhrt,“ so die Bewertung des Ver-
antwortlichen fur Design. Wie Grohe die-
ser Vorstellung Rechnung tragt, zeigte
Herr Enslin am Beispiel eines neu entwi-
ckelten Brausekopfs, der den Gedanken
des ,Universal Design® in sich vereint.
Dieser Brausekopf zeichnet sich in be-
sonderer Weise durch seinen schwenk-
baren Kopf aus, so dass sehr unter-
schiedliche und auch landesspezifische
Anforderungen erflllt werden.



Termine und Veranstaltungen im Juli 2004

Wir haben hier uns bekannte Termine und Veranstaltungen zum Thema Japan fiir den Raum Nordrhein-Westfalen aufgefiihrt. Sie
wurden von uns sorgfiltig tiberpriift, doch kénnen wir leider keine Gewahr iibernehmen, zumal auch nach Redaktionsschluss
noch Anderungen méglich sind. Falls Sie an einer der Veranstaltungen teilnehmen méchten, bitten wir Sie, sich direkt an den
jeweiligen Veranstalter zu wenden. Bei den meisten Veranstaltungen ist eine Anmeldung erwiinscht oder sogar erforderlich.

Laufende Veranstaltungen

*** bis 06.07. (Di):

Ausstellung ,,Japan in der européischen Stickerei* mit Werken
der Gruppe Ki-no-kai unter Leitung von Frau HAZAMA Sachiko
(Chiba)

Veranstalter und Veranstaltungsort: EKO-Haus der Japanischen
Kultur e.V., Foyer (Briiggener Weg 6, 40547 Disseldorf, Tel.: 0211/
57 79 18-0, Fax: 0211/ 577 918-219, E-Mail: pool@eko-haus.de,
Homepage: www.eko-haus.de)

*** bis 30.07. (Fr):

Ausstellung: ,,0Out of the Ordinary / Extraordinary - Japanese
Contemporary Photography“

Wanderausstellung aus dem Besitz der Japan Foundation mit
Werken von CHIN Yo Mi, HISHIKARI Shunsaku, ISHIUCHI Miyako,
MOTODA Keizd, OKADA Hiroko, ONODERA Yuki, SAWADA
Tomoko, SUGIURA Kunie, TAKANO Rytdai, YOKOMIZO Shizuka
und YONEDA Tomoko

Veranstalter und Veranstaltungsort: Japanisches Kulturinstitut
(Universitatsstr. 98, 50674 Koln ,Tel.: 0221/ 94 05 58-0, Fax: 0221/
94 05 58-9, E-Mail: jfco@jki.de, Homepage: www.jki.de)
Offnungszeiten: Mo-Fr 9.00-13.00 Uhr und 14.00-17.00 Uhr

*** bis 15.08. (So):

Ausstellung ,,Aus dem Land der aufgehenden Sonne“ - Japa-
nische Textilien aus eigener Sammlung

Veranstalter und Veranstaltungsort: Deutsches Textiimuseum Kre-
feld (Andreasmarkt 8, 47809 Krefeld, Tel.: 02151/946 94 50)
Offnungszeiten: Dienstag bis Sonntag 10-18 Uhr

Offentliche Fiihrungen: Mittwoch und Sonntag um 15 Uhr

*** bis 29.08. (So):

Ausstellung ,,Asiatische Kunst - Sonderprasentation im Muse-
um Huelsmann* (Eintritt: € 5,-)

Veranstalter: Deutsch-Japanische Gesellschaft Bielefeld (Tel.:
0521/164 01 65 und 0521/ 911 73 11, Fax: 0521/ 911 73 13)
Veranstaltungsort: Museum Huelsmann (Ravensberger Park 3,
33607 Bielefeld)

Offnungszeiten: Di-Sa 14.00-18.00 Uhr, So 11.00-18.00 Uhr

Weitere Veranstaltungen im Juli

*** 01.-03.07. (Do-Sa), jeweils 20.00 Uhr: ,,Tanz Tank 12“ mit
Choreografien von ABE Yukiko, Natalia Torales und aus dem
Dance Unlimited-Programm der Niederlandischen Tanzaka-
demie Rotterdam

Veranstalter und Veranstaltungsort: tanzhaus nrw (Kleiner Saal,
Erkrather Str. 30, 40233 Disseldorf, Tel.: 0211/1 72 70-0, Home-
page: www.tanzhaus-nrw.de)

Kartenverkauf: montags bis freitags 17-19 Uhr im Foyer (aulRer
feiertags) und bei NRW-Ticket; Karten unter 0211/1 72 70-0

Die japanische Tanzerin ABE Yukiko erhielt ihre Biihnentanz-Ausbildung ab
1990 am Tanzinstitut von ISHII Midori und ORITA Katsuko. Seit 1993 trat sie
mit eigensténdigen Choreografien und Projekten hervor, die ihr verschiedene
Auszeichnungen - u.a. 1996 den New Dancer's Award der Contemporary
Dance Association of Japan (CDAJ) und Preise im landesweit ausgeschrie-
benen Tanzwettbewerb der Tokyd Shinbun - einbrachten. Im November
2002 und erneut im Januar und April 2004 trat Abe in Produktionen
(,Gefallene Engel“, ,Der Flug der Fische“) der Dusseldorfer Tanzerin und
Choreografin Sabine Seume auf. Seit Mai 2004 unterrichtet sie Uberdies
Tanz fiir Kinder am Japanischen Kindergarten in Disseldorf. Im tanzhaus
nrw zeigt Abe vom 1. bis 3. Juli eine ca. 30-minitige Choreografie
(,Sanftmitige Haut*) zum Thema Kommunikation; sie bezieht sich auf ihre
Erfahrungen, als Individuum durch ihre Ausstrahlung Uber Sprachgrenzen
hinweg mit anderen Menschen in Verbindung treten zu kénnen.

bis 29.07. (Do): Filmreihe mit Neuerwerbungen der Film-
bibliothek des Japanischen Kulturinstitutes Kéln (Forts.)

*** 01.07. (Do), 19.00 Uhr:
Akashia no michi / Memory Lane
Regie: MATSUOKA Jgji (2001 / 90 Min.)
*** 05.07. (Mo), 19.00 Uhr:
Minna no ie /Unser Haus
Regie: MITANI Koki (2001, 116 Min.)
*** 08.07. (Do), 19.00 Uhr:
Tasogare seibei | Samurai in der Dimmerung
Regie: YAMADA Yji (2002, 129 Min.)
*** 12.07. (Mo), 19.00 Uhr:
Gunki hatameku moto ni | Under the Flag of the Rising Sun
Regie: FUKASAKU Kinji (1971, 96 Min., OmeU)
*** 15.07. (Do), 19.00 Uhr:
Waterboys | Waterboys
Regie: YAGUCHI Shinobu (2001, 91 Min.)
*** 19.07. (Mo), 19.00 Uhr:
Akashia no michi | Memory Lane
Regie: MATSUOKA Jgji (2001 / 90 Min.)
*** 22.07. (Do), 19.00 Uhr:
Minna no ie /Unser Haus
Regie: MITANI Koki (2001, 116 Min.)
*** 26.07. (Mo), 19.00 Uhr:
Tasogare seibei | Samurai in der DaAmmerung
Regie: YAMADA Yji (2002, 129 Min.)
*** 29.07. (Do), 19.00 Uhr:
Kazahana | Windblumen
Regie: SOMAI Shinjj (2001, 116 Min.)

Alle Filme werden - sofern nicht anders vermerkt - im japanischen
Original mit deutschen Untertiteln gezeigt.

Veranstalter und Veranstaltungsort: Japanisches Kulturinstitut (Uni-
versitatsstralle 98, 50674 Koln, Tel.: 0221/ 94 05 58-0, Fax: 0221/
94 05 58-9, E-Mail: jfco@jki.de, Homepage: www.jki.de)

***03.07. (Sa), 15.00 Uhr:

Vortrag von Herrn Dr. ONO Makoto: ,,Der Buddhismus inner-
halb der Weltreligionen - Das buddhistische Denken: Einfiih-
rung in den japanischen Buddhismus“ (in japanischer Sprache)
(Eintritt frei)

Veranstalter und Veranstaltungsort: EKO-Haus der Japanischen
Kultur e.V., Seminarraum (Briggener Weg 6, 40547 Dusseldorf,
Tel.: 0211/ 57 79 18-0, Fax: 57 79 18-219, E-Mail: pool@eko-
haus.de, Homepage: www.eko-haus.de)

***05.07. (Mo), 19.00 Uhr:

Dia-Vortrag von Herrn Karl-Heinz Meid: ,Welch ein Leben! -
Wilhelm Heine (1827-1885), Maler, Zeichner, Schriftsteller und
General“

Veranstalter: Deutsch-Japanische Gesellschaft Bonn e.V.
(Geschéftsstelle: c/o Frau Marianne Mdnch, Auf dem Kdllenhof 47,
53343 Wachtberg, Tel./Fax: 0228/34 83 65, E-Mail: djg-bonn@djg-
bonn.de, Homepage: www.djg-bonn.de)

Veranstaltungsort: Katholisches Centrum (Fritz-Tillmann-Str. 13,
53113 Bonn)

*** 06.07. (Di) [auRerdem 07.09., 23.11. und 14.12.], 19.00 Uhr:
Offener Arbeitskreis ,,Nagarjunas Mila-madhyamaka-karika
und ihre Kommentare* mit Herrn Professor Dr. Volker Beeh und
Herrn Professor Dr. Gregor Paul (Texte und Nachfragen bei Herrn
Nottelmann unter Tel.: 0211/57 79 18-224)

Veranstalter und Veranstaltungsort: EKO-Haus der Japanischen
Kultur e.V., Briggener Weg 6, 40547 Dusseldorf, Tel.: 0211/ 57 79
18-0, Fax: 57 79 18-219, E-Mail: pool@eko-haus.de, Homepage:
www.eko-haus.de)
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Termine und Veranstaltungen im Juli 2004

Wir haben hier uns bekannte Termine und Veranstaltungen zum Thema Japan fiir den Raum Nordrhein-Westfalen aufgefiihrt. Sie
wurden von uns sorgdféltig Giberpriift, doch konnen wir leider keine Gewahr iibernehmen, zumal auch nach Redaktionsschluss noch
Anderungen méglich sind. Falls Sie an einer der Veranstaltungen teilnehmen méchten, bitten wir Sie, sich direkt an den jeweiligen
Veranstalter zu wenden. Bei den meisten Veranstaltungen ist eine Anmeldung erwiinscht oder sogar erforderlich.

*** 07.07. (Mi), 18.30 Uhr: Vortrag von Herrn Professor Dr.
Gregor Paul: ,,Portrat und Selbstportrat in China und Japan“
Veranstalter und Veranstaltungsort: EKO-Haus der Japanischen
Kultur e.V., EKO-Saal (Briiggener Weg 6, 40547 Disseldorf, Tel.:
0211/ 57 79 18-0, Fax: 57 79 18-219, E-Mail: pool@eko-haus.de,
Homepage: www.eko-haus.de)

*** 15.-16.07. (Do-Fr), jeweils 9.30-12.30 Uhr und 13.30-16.30 Uhr:
lkebana-Sommerkurs mit Frau WATANABE Kinuyo (lkenobo,
Fuku-Sokatoku) - Ubungen im Shéoka-, Rikka- und freien Stil (im
Anschluss daran lkebana-Ausstellung beim Sommerfest am 17.07.
im Saal des Kydsei-kan); Gebuhr: 1 Lehreinheit € 30,- (incl. Blumen),
ab 3 Lehreinheiten € 25,- je Einheit

Veranstalter und Veranstaltungsort: EKO-Haus der Japanischen

***09.07. (Fr), 20.00 Uhr: Konzert mit Sonaten fiir Traversflote
und Cembalo von Johann Sebastian Bach (IGARASHI Ikutard -
Traversflote, Tatjana Vorobjova - Cembalo), Eintritt: € 10,-
Veranstalter _und Veranstaltungsort: EKO-Haus der Japanischen
Kultur e.V., EKO-Saal (s.o., Tel.: 0211/ 57 79 18-0)

***09.-11.07. (Fr-So) und 13.-14.07. (Di-Mi): Sommerkurs ,,Nihon
Buyo - Japanischer Tanz“ mit Frau HANAYAGI Tomokinu
(WATANABE Kinuyo); Unterricht in drei Gruppen: Kinder-, Schuler-
und Erwachsenengruppe; Gebuhr je Kurs: € 90,- (Kinder/Schuler: €
50,-), genaue Zeiten und weitere Details bitte erfragen!

Veranstalter und Veranstaltungsort: EKO-Haus der Japanischen
Kultur e.V. (s.o., Tel.: 0211/ 57 79 18-0)

*** 09.07. (Fr) - 01.08. (So): Ausstellung ,Klangraum - Raum-
klang“ mit Klangkunstarbeiten internationaler Klangkiinstler im
Rahmen des gleichnamigen Festivals der Kunsthochschule fur Medi-
en Koln, u.a. mit der Klanginstallation ,,View over the Pond / Aus-
sicht lUber den Weiher”“ der japanischen Kiinstlerin YUl Miki
(Japan); auRerdem u.a. Komposition des japanischen Kompo-
nisten MIWA Masahiro fiir das Glockenspiel Rathausturm
Veranstalter: Kunsthochschule fir Medien KéIn, Auskunft erteilen
Frau Anne Katrin Voss und Frau Mija Julius (Di-Do unter
0221/20189-231, E-Mail: per-son@khm.de; www.klangKunst.de)
Veranstaltungsorte: Kélner Rathausplatz, Galerierdume im Stadtge-
biet, Innenhodfe etc. (Details unter www.klangKunst.de); die Instal-
lation von YUI Miki wird gezeigt im Japanischen Kulturinstitut (Uni-
versitatsstr. 98, 50674 KolIn, Tel.: 0221/ 94 05 58-0, Fax: 0221/ 94
05 58-9, E-Mail: jfco@jki.de, Homepage: www.jki.de)

Kultur e.V. (Briggener Weg 6, 40547 Dusseldorf, Tel.: 0211/ 57 79
18-0, Fax: 57 79 18-219, E-Mail: pool@eko-haus.de, Home-page:
www.eko-haus.de)

*** 15.07. (Do) [auBerdem 30.09., 14.10., 18.11., 09.12.], 10.00-
16.00 Uhr (darin flexibel 1 Stunde individueller Unterricht):
Koto-Musik mit Frau GOTO Makiko; Kursgebiihr: € 40,- (Juli,
Sept.), € 55,- (Okt.-Dez.); Details bitte erfragen!

Veranstalter und Veranstaltungsort: EKO-Haus der Japanischen
Kultur e.V. (s.o., Tel.: 0211/ 57 79 18-0)

*** 17.07. (Sa), 15.00 Uhr: Sommerfest im EKO-Haus der Japani-
schen Kultur mit der Taiko-Gruppe Waddkyd, GOTO Makiko und
ihrer Koto-Gruppe, japanischem Tanz (Nihon buyd) mit HANAYAGI
Tomokinu, Taijiquan-Vorfihrung, Samurai-Gruppe, Tanz-Perfor-
mance von Sabine Seume, dem Kinderchor des EKO-Kindergartens,
Teesalon (€ 3) und einer lkebana-Ausstellung der lkenobd-Schule
(im Saal des Kydsei-kan); Eintritt: € 5,- (Schiler/Studenten € 3,-)
Veranstalter und Veranstaltungsort: EKO-Haus der Japanischen
Kultur e.V. (Bruggener Weg 6, 40547 Dusseldorf, Tel.: 0211/ 57 79
18-0, Fax: 57 79 18-219, E-Mail: pool@eko-haus.de, Homepage:
www.eko-haus.de)

*** 29.07. (Do), 19.15 Uhr: Vortrag ,Fehler der modernen
Zivilisation“ von Murakami Kosho (in japanischer Sprache mit
deutscher Ubersetzung, Eintritt frei)

Veranstalter und Veranstaltungsort: EKO-Haus der Japanischen
Kultur e.V., EKO-Saal (s.o., Tel.: 0211/ 57 79 18-0, Homepage:
www.eko-haus.de)

***10.07. (Sa), 15.00 Uhr: Filmvorfithrung im Rahmen der Film-
tage des EKO-Hauses der Japanischen Kultur (Eintritt frei; Filmtitel
bitte im Sekretariat erfragen unter 0211/57 79 18-0)

Veranstalter und Veranstaltungsort: EKO-Haus der Japanischen
Kultur e.V. (Briiggener Weg 6, 40547 Disseldorf, Tel.: 0211/ 57 79
18-0, Fax: 57 79 18-219, Homepage: www.eko-haus.de)

*** 30.07.-01.08. (Fr-So): Zazen-Wochenende der Soto-Zen-
Schule mit Murakami Késho Osho flr Anfanger und Fortgeschrit-
tene; Geblhr: € 65,- (Anmeldung unter 0211/57 79 18-0, weitere
Auskuntft erteilt Herr Volker Beeh unter Tel.: 0211/55 38 57)
Veranstalter und Veranstaltungsort: EKO-Haus der Japanischen
Kultur e.V., EKO-Saal (s.o., Tel.: 0211/ 57 79 18-0)

***10.07. (Sa), 18.00-24.00 Uhr: ,MAGIC ISLAND" - Lange japa-
nische Nacht (im Rahmen der 5. Aachener ,Langen Nacht der
Museen®) mit anschlieRender ,Japanischer Woche* (11.-18.07., s.u.)
am Grenzubergang ,Kopfchen®: Kunst, Konzert, Film, Vortrage und
mehr (unter der Schirmherrschaft des Japanischen Generalkon-
sulates in Dusseldorf, unterstutzt durch das Japanische Kulturinstitut
in KoéIn, die Deutschsprachige Gemeinschaft in Belgien und die
belgische Gemeinde Raeren)

*** 11.-18.07. (So-So): ,Japanische Woche“ mit Kyudd (japa-
nischem BogenschieRen), Kinofilmen, Kindertag, Vortragen zur
zeitgendssischen japanischen Kunst, japanischen Architektur, Gar-
tenkunst, Schrift & Sprache, Lesungen, ,Zeit fir Tee" etc.

Veranstalter: KuKuK VoE (Kunst und Kultur im K&pfchen) (Aachener
Str. 261a, B-4730 Raeren, Belgien)

Weitere Details unter www.kukukandergrenze.org

Veranstaltungsort: Grenzuibergang ,Kdépfchen® zwischen Aachen
(Deutschland) und Eupen (Belgien), Eupener Str. (Deutschland) -
Aachener Str. (Belgien)

*** 31.07. (Sa), jeweils 14.00 Uhr und 15.30 Uhr: Teezeremonie
mit Teemeister Soshin Kuramoto (Urasenke-Schule)

Geblhr: € 5,- (telefonische Anmeldung unter 0211/57 79 18-0 er-
forderlich! Zahlungsbedingungen siehe unter www.eko-haus.de)
Veranstalter und Veranstaltungsort: EKO-Haus der Japanischen Kul-
tur e.V. (s.o0., Tel.: 0211/ 57 79 18-0, Homepage: www.eko-haus.de)

Vorankiindigung fiir August 2004

***03.-15.08. (Di-So): ,,YAMATO - The Drummers of Japan“
Di-Do + So um 20.00 Uhr, Sa auch um 16.00 Uhr, Fr + Sa um 21.00
Uhr

Veranstalter: BB Promotion GmbH (www.bb-promotion.com)
Veranstaltungsort: Deutsche Oper am Rhein (Heinrich-Heine-Allee
16a, 40213 Disseldorf)

Karten: 0221/73 44-0 oder bei der Deutschen Oper am Rhein
(0211/89-25211) sowie unter 0180/515 25 30 (€ 0,12/Min.) sowie an
allen bekannten Vorverkaufsstellen.
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Japan-Splitter ****

Hohe Auszeichnung
fir Herrn Professor Dr. Dr.h.c. Gert Kaiser

Am 15. Juni 2004 hat Herr Generalkonsul Dr. Takahiro Shinyo in
seiner Residenz in Dusseldorf-Erkrath Herrn Professor Dr. Dr.h.c.
Gert Kaiser den japanischen ,Orden der Aufgehenden Sonne mit
Sternen, goldene und silberne
Strahlen” Uberreicht. Dabei hob er in
seiner Laudatio auf den amtierenden
Prasidenten des Wissenschaftszen-
trums NRW und ehemaligen Rektor
der Heinrich-Heine-Universitat Dus-
seldorf Kaisers Initiative zur Ein-
richtung eines Studienganges Ost-
asienwissenschaften mit dem Fach
Modernes Japan in Disseldorf und
sein groBes Engagement bei der
Foérderung des wissenschaftlichen
Austauschs zwischen Deutschland = °

und Japan besonders hervor.

Die Ordensverleihung erfolgte in Anwesenheit hochrangiger Per-
sonlichkeiten aus Wissenschaft und Politik, unter ihnen Herr
Staatssekretar Krebs, der das GruBwort sprach, Herr Blurgermeister
Winterwerber, Herr Stadtdirektor Grosse-Brockhoff, Herr Regie-
rungsprasident Blssow und Herr Polizeiprasident Dybowski sowie
Vertreter verschiedener nordrhein-westfalischer Universitaten.

Bundeskanzler Schroder plant Besuch in Japan

Im Rahmen des GB8-Gipfeltreffens im US-Staat Georgia auflerte
Bundeskanzler Schréder gegeniiber Ministerprasident Koizumi den
Wunsch, zum Jahresende Japan einen Besuch abzustatten. Beide
Staatsmanner kamen am Rande des Gipfeltreffens zu einem
Gesprach zusammen und tauschten sich unter anderem zur Nord-
korea-Problematik und zum weiteren Aufbau in Afghanistan aus.
Schréder und Koizumi betonten gemeinsam, dass sie weiterhin auf
eine Reform der Vereinten Nationen hinwirken wollen.
[http://www.japantimes.co.jp/cgi-bin/getarticle.pl5?nn20040612a4.htm]

Digitalfernsehen per Handy

Die japanische Telekommunikationsfirma KDDI hat den ersten
Handy-Prototyp entwickelt, mit dem man terrestrisch ausgestrahlte
digitale Fernsehprogramme empfangen und programmbezogene
Daten - z.B. Einschaltquoten - abfragen kann.
[http://home.kyodo.co.jp/all/newproduct.jsp?news=0 (12.05.04)]

Premium Imperiale fiir Georg Baselitz

Der weltweit hochstdotierte Kunstpreis Premium Imperiale (je ca. €
114.000 pro Kategorie) der Japan Art Association, der seit 1989
unter Schirmherrschaft des japanischen Kaiserhauses vergeben
wird, geht in diesem Jahr u.a. an den in Sachsen geborenen Maler
Georg Baselitz. Die Preisverleihung erfolgt am 21. Oktober.

[Kyodo News, Weekly Japan Newsletter Vol. 55 No. 7 (20.02.04)]

Umweltfreundliche Alternative zu Diesel

Zehn japanischen Unternehmen - unter ihnen die Handelsfirma
Itochd Corp. und der Stahlproduzent JFE Holdings Inc. - ist es
gemeinsam gelungen, Dimethyldther (DME) aus Naturgas als
vielversprechende Alternative zum herkommlichen Dieseltreib-
stoff bei LKWs zu testen, die die Luft weniger belastet, da kein
Schwefeloxyd produziert wird. Die Achttonner konnten mit zwei mit
DME gefiillten Tanks eine Strecke von bis zu 600 km zurticklegen.
[http://home.kyodo.co.jp/all/newproduct.jsp?news=0 (25.05.04)]

Darsteller-Preis in Cannes fiir YAGIRA Yiya

Der erst 14-jahrige YAGIRA Yiya wurde bei den 57. Filmfestspielen
in Cannes flr seine Leistung in dem Film Daremo Shiranai (,Keiner
weil}, Regie: KOREEDA Hirokazu) als bester Schauspieler ausge-
zeichnet. Er ist damit nicht nur der erste Japaner, der diesen Preis
erhalt, sondern zugleich der bisher jungste Preistrager des Filmfesti-
vals Uberhaupt.

[Kyodo News, Weekly Japanese Newsletter Vol. 55 No. 20 (28.05.04) u.a.]

yzDigitale Erhaltung“ wichtiger Kulturschiatze

In einem in Japan bisher einzigartigen Projekt der Kyoto International
Cultural Foundation und einer religiésen Vereinigung aus Uber 1.500
Schreinen der Préafektur Kyoto sollen Kunstwerke und Dokumente,
aber auch Shinto-Feste und rund 60 Schreine und Tempel im Raum
Kyoto mit bester Digitaltechnik im Bild festgehalten werden, um auf
diese Weise wichtige Kulturglter dauerhaft der Nachwelt visuell in
ihrer aktuellen Farbpracht bzw. Beschaffenheit zu tberliefern.

Es ist vorgesehen, Uber einen Zeitraum von drei Jahren mehr als
5.000 Bilder zu erstellen, die dann auf der Homepage der
Foundation eingesehen werden kénnen.

Erste Aufnahmen werden voraussichtlich ab Herbst diesen
Jahres weltweit zuganglich sein. Die Einnahmen aus den Nutzungs-
rechten sollen fir die Erhaltung weiterer Kulturgiiter eingesetzt
werden.

[www.yomiuri.co.jp/newse/20040616wo63.htm (16.06.04)]

Kyoto-Preis fiir Jiirgen Habermas

Wie die Inamori-Stiftung am 11. Juni bekannt gab, gehdrt zu den
diesjahrigen Preistragern des mit 50 Mio. Yen (ca. € 377.000) pro
Kategorie dotierten Kyoto-Preises der am 10. November in Kybto
verliehen werden soll, neben dem Computer-Fachmann Alan Curtis
Kay und dem Krebsforscher Alfred George Knudson (beide USA)
auch der deutsche Philosoph und Soziologe Jiirgen Habermas. Er
ist damit der zweite Deutsche, der diese bedeutende Auszeichnung
erhalt.

[www.3sat.de/kulturzeit/news/66745; www.faz.net (11.06.04) u.a.]

Immer mehr Manner fiir Berufstitigkeit ihrer Frauen

Laut einer neuesten Untersuchung der japanischen Regierung zum
rollenspezifischen Verhalten beflirworten immer mehr japanische
Ehemanner, dass ihre Frauen auch nach der EheschlieBung und
Geburt der Kinder weiterarbeiten.

1972 sprachen sich noch 40% aller Manner dagegen aus, 2002
waren es nur noch 10%. Insbesondere in der jlingeren Generation ist
eine Abkehr von der bisherigen Sichtweise zu erkennen. Begriindet
wird dieser Sinneswandel unter anderem mit der im Vergleich zu
vergangenen Jahrzehnten schwierigeren Wirtschaftslage, die immer
ofter ein ,Mitarbeiten® der Ehefrauen verlangt.

Auch Frauen stehen einer Berufstéatigkeit neben ihren Aufgaben
in der Familie immer positiver gegenuber. 38% sprechen sich dafiir
aus. Vor 30 Jahren waren es nur 10%. 40,6% ziehen es jedoch vor,
ihren Beruf erst wieder aufzunehmen, wenn die Kinder grof3 sind.
Denn fir die meisten ist die Doppelbelastung von Beruf und Familie
wenig attraktiv. Insgesamt befragte das Kabinettbliro landesweit
5.000 Manner und Frauen.

[http://www.japantimes.co.jp/cgi-bin/getarticle.pl5?nn20040612a2.htm]

Forscher entdeckt neue Form
von Milchsdurebakterien

KAWAI Yasuo, Direktor des in Tokyd ansassigen Forschungs-
instituts fur Milchsaurebakterien hat eine neue Form von Milch-
saurebakterien entdeckt, durch die die Blutzuckerwerte gesenkt
werden kénnen.

Zu diesem Ergebnis kam eine Versuchsreihe bei Mausen, die
Uber einen Zeitraum von 80 Tagen Milchsaurebakterien bekamen
und deren Blutzuckerwerte in Folge dessen um 37-39% sanken.

[www.asahi.com/health/medical/TKY200406120301.html]

Musikalischer Sommeranfang im Kansai-Gebiet

Vom 19. bis zum 21. Juni standen Osaka und Kydto ganz im Zei-
chen der Musik. An 24 Standorten in beiden Stadten beteiligten sich
Profis wie Amateure aus aller Welt an dem erstmals in Japan
durchgefuhrten ,Féte de la Musique®“, bei dem die unterschied-
lichsten Musikrichtungen dargeboten wurden.

Der Hoérgenuss war dabei fir die Besucher stets kostenlos, wie
es der Tradition des 1982 vom damaligen franzdsischen Kultur-
minister Jack Lang in Paris initiierten Musikfestival zum Sommer-
anfang am 21. Juni entspricht, das inzwischen in weit tber 100
Landern (u.a. auch in Berlin) gefeiert wird.

[www.yomiuri.co.jp/newse/20040616wo62.htm u.a.]
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Liebe Leserinnen und Leser,

im Wechsel mit unserer kleinen Kochserie ist diesmal wieder das Kreuzwortratsel an der Reihe. Wir hoffen, dass
lhnen die oft sommerlich angehauchten Begriffe keine Schwierigkeiten machen werden und wir zahlreiche
Einsendungen mit dem richtigen, aus sechs Buchstaben bestehenden Lésungswort erhalten.
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Bitte schicken Sie die Ldsung
zusammen mit Inrem Namen und lhrer
Anschrift bis spatestens 10. Juli 2004
(es gilt das Datum des Poststempels)
an:

Japanisches Generalkonsulat

- Kultur- und Informationsbiiro -
Immermannstr. 45

40210 Diisseldorf

Fir die Auslosung driicken wir allen
Teilnehmern fest die Daumen und
wulinschen viel Glick!

Zu gewinnen gibt es diesmal folgende

~Sommerbewegte” Kleinigkeiten:

1. einen Lack-Bilderrahmen mit
Japan-Motiv und einen Facher fir
erfrischendes Wedeln in der Som-
merhitze

2. ein Lack-Mousepad mit Japan-
Motiv und einen Sommerfacher

3. ein Japan-Stirnband mit dem
Zeichen matsuri (,Fest) und einen
Facher

Forderprogramme und Auszeichnungen
der Canon Foundation

Die Canon Foundation in Europa bietet auch in diesem Jahr wieder jungen, hochqualifizierten
europaischen und japanischen Wissenschaftlern Research Fellowships in Japan bzw. Europa
an. Die Dauer dieser Forderprogramme betragt mindestens drei Monate, maximal ein Jahr.
Bewerber sollten nicht alter als 40 Jahre alt sein und Uber einen Magisterabschluss oder eine
abgeschlossene Promotion verfligen.

Aulerdem verleiht die Canon Foundation an herausragende europaische und japanische Ge-
lehrte sowie fihrende Mitglieder aus Industrie, Handel, Berufsverbanden oder Regierungs-
organisationen (keine Altersbegrenzung!) Canon Foundation Awards. Die Nominierung hierfir
kann durch Vertreter akademischer, 6ffentlicher und privater Forschungseinrichtungen erfolgen.
Die Canon Foundation Awards 2005 stehen unter dem Thema ,Convergences and
differences in Japanese and European foreign policies®“. Deadline flr das Jahr 2005 ist der
15. September 2004.

Bewerbungsformulare fir die Férderprogramme, Nominierungsbégen fir die Canon Foundation
Awards sowie weitere Informationen unter www.canonfoundation.org bzw. bei:

Canon Foundation in Europe
Rijnsburgerweg 3

NL-2334 BA Leiden

Tel.: 0031-71-515-65 55

Fax: 0031-71-515 70 27

E-Mail: foundation@canon-europe.com
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